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UTBILDNING | AFFARSINTEGRITET

Som en fjarde del i vart Business Integrity
Management System, har vi under 2010
tagit fram en gemensam utbildning for alla
anstallda inom Rambollkoncernen. Malet ar
att 6ka medvetenheten om varfoér vi har en
Code of Conduct hur detta paverkar vart
dagliga arbete och vad vi ska gora for att
uppratthalla vara etiska normer for vart
agerande i verksamheten.

Utbildningen ar framtagen som en natbase-
rad utbildning med anknytning till var egen
verksamhet.

Utbildningen inleds med att de anstallda
testar sina nuvarande kunskaper i affars-
integritet inom Ramboll. Utbildningen
fortsatter med information om var Code of
Conduct och var Code of Practice och var-
for dessa ar viktiga. Sedan tar kursen den
anstallde genom tre fiktiva dilemman relate-
rade till verksamheten med fokus pa mutor,
gavor och bestickning. | varje fréga maste
den anstallde utvardera och besluta vilken
6sning som ar bast. Darefter ges informa-
tion om verktyg gallande affarsintegritet
och var man kan hitta mer information.

Slutligen avslutas utbildningen med ett
eftertest med samma fragor som i fortestet,
vilket ger de anstallda en mojlighet att se
om de har forbattrat sina kunskaper.

Utbildningen genomfors for alla medarbe-
tare under 2011 och vi hoppas att s& manga
som mojligt kommer att frascha upp sina
kunskaper i Code of Conduct och diskutera
detta med sina kollegor. Nar utbildningen
har slutforts raknas deltagandet in i méat-
ningen av aktiviteten och resultaten pu-
bliceras i CSR-rapport 2011. Malet &r 100 %
deltagande fran alla anstallda.

”"Medvetenhet skapar 6ppenhet”



VART UPPDRAG

"Genom var inneboende kompetens, var
anstandighet och vara kravande affarsprin-
ciper och varderingar, stravar Ramboll efter
att skapa kundlésningar som balanserar
manskliga och kommersiella behov och som
ar genuint insiktsfulla och progressiva”.

VAR VISION:

"Var vision infor framtiden ar att Ramboll ar
med och skapar inspirerande och langsik-
tiga lbsningar som far méanniskor och natur
att blomstra”.

Ramboll stravar saledes efter att bli en
partner inom konstruktion, design och kon-
sultverksamhet for det globala samhallet
och erbjuda I6sningar i varldsklass inom alla
vara marknader och tjansteomraden.

VARA VARDERINGAR
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